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El presente reporte avanza en la delimitacién,
descripcion y medicion de las actividades de
la Economia Naranja para Colombia. Para
ello se ha avanzado en el marco conceptual
de lo que se reconoce como parte de dicha
economia y se incorpora una serie de indica-
dores que afaden informacion de contexto,
clave para el andlisis de la misma. Este hito en
la produccién de informacion y conocimiento
en la materia hace parte de un proceso que
inicié hace varios afios en el pafs.

En 1999 se realizaron investigaciones nacio-
nales y sectoriales, de diagnostico econémico
y social, sobre las industrias culturales, en el
marco del programa Economia y Cultura del
Convenio Andrés Bello. Como resultado de
este ejercicio, en 2002, se propuso iniciar la
medicion de las actividades econémicas cultu-
rales de acuerdo con las directrices del Sistema
de Cuentas Nacionales de Naciones Unidas.
Tal propuesta concluyé en el nacimiento de la
Cuenta Safélite de Cultura. Esta cuenta se ha
desarrollado en el marco de un trabajo inter-
institucional entre el Ministerio de Cultura vy el
DANE, con apoyo del Convenio Andrés Bello

y la Direccion Nacional de Derecho de Autor.

Este primer experimento de medicién adoptd
las directrices establecidas en el manual del
convenio Andrés Bello en la definicion del
conjunto de las actividades econdémicas con-
sideradas como culturales. Dichas directrices
restringian estas actividades a aquellas que
estuviesen enmarcadas en la creacién, trans-
misién, difusién, consumo y apropiaciéon de
contenidos simbolicos relacionados con el arte
y el patrimonio. Otros criterios de agrupacién
son posibles y han sido adoptados en inves-
figaciones diversas e instrumentos de politica
publica.

la Organizacién Mundial de la Propiedad In-
telectual - OMPI, por ejemplo, adopta un cri-
terio amplio para agrupar lo que ellos llaman
las industrias creativas. De acuerdo con este
criterio, se consideran actividades econémicas
de las industrias creativas, todas aquellas que
generen derechos de propiedad infelectual, sin
importar si ellas hacen parte de las actividades
tradicionalmente entendidas como culturales.

Oftras entidades, como la Cédmara de Comercio
de Bogotd, han utilizado un criterio mas amplio
todavia realizando agrupamientos por clusters.
Asi, se han contabilizado actividades conexas a
aquellas que generan derechos de autor incluso
si tales actividades no producen derechos de au-
for y no hacen parte de lo que tradicionalmente
ha sido considerado como cultural o creativo.

Por su parte, el presente reporte adopta lo que
establece la ley 1834 de 2017/, conocida
como la ley Naranja. En ella se consideran ac-
tividades naranja a aquellas que generen de-
rechos de autor y propiedad intelectual, como
marcas y patentes. A diferencia del criterio am-
plio de la OMPI, en la ley, se tienen en cuen-
ta las marcas y patentes que estén asociadas
exclusivamente con actividades consideradas
previamente culturales y creativas.

Con la promulgacion de esta ley se conformé
el Consejo Nacional de la Economia Naranja
- CNEN, vy en este marco, la Mesa de Infor-
macién coordinada por el DANE. El CNEN
ha venido trabajando en la delimitacion del
universo de la Economia Naranjo desde la
perspectiva de las actividades econémicas que
hacen parte de ella y, por decisién unanime,
se ha definido que existen 32 actividades total-
mente creativas y 69 actividades parcialmente
perfenecientes a la Economia Naranja.



En este reporte se encuentra un avance de re-
sultados para las 32 actividades de inclusion
fotal, y se tiene proyectado desarrollar el tra-
bajo inferinstitucional para definir las meto-
dologias de medicion de las actividades de
inclusion parcial. Como se verd al interior del
reporte, con esta primera definicién, podemos
saber que las 32 actividades de inclusion tofal
equivalen al 1,9 % del valor agregado nacio-
nal en el periodo comprendido entre 2014 y
2018. Esta es una cifra cercana a la reporta-
da para el sector de la construcciéon de obras
de ingenieria civil, y al de suministro de electri-
cidad, gas, vapor y aire acondicionado, que
representaron el 2,1% y 2,4% respectivamente

del valor agregado nacional para el mismo pe-
riodo de referencia.

Estas consideraciones, y el hecho de que la me-
dicién de este sector es un proyecto joven en
el campo de la medicién econdémica, llaman la
atenciéon a los usuarios de la informacién que
se consigna aqui a la hora de realizar compo-
raciones con ofros estudios sobre la materia
que se han publicado. Asi mismo, el avance en
las definiciones metodolégicas que refleja este
reporte, permitird al Estado formular y hacer
seguimiento a la politica piblica sectorial con
evidencia cada vez més detallada y precisa.
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:{QUE ES LA ECONOMIA

NARANJA?

Es el conjunto de actividades que de manera encadenada permiten que las ideas se fransformen en
bienes y servicios culturales, cuyo valor esté deferminado por su contenido de propiedad intelectual'.

Comprende las siguientes dreas:

Creaciones funcionales,
nuevos medios
y software

® Medios digitales y software
de confenidos

® Disero

® Publicidad

Fuente: Bases del Plan Nacional de Desarrollo 2018-2022 Pacto por Colombia, Pacto por la Equidad.

! Banco Interamericano de Desarrollo. Duque y Buitrago. la Economia Naranja. Una oportunidad infinita 201 3.
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ACTIVIDADES REALIZADAS EN LA MESA DE INFORMACION

DE ECONOMIA NARANJA

(I3@ PRI Y VAN 0 T (e RLAE T FINEM Creacién del Consejo Nacional de Economia Naranja - CNEN

'
?
¢

OCTUBRE

- DANE elabora propuesta para la delimitacion
de 80 actividades de Economia Naranja a partir
del libro de Duque vy Buitrago, en el cual estan
incluidas las propuestas de Conferencia de las
Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo,

Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (OMPI)

y Organizacién de las Naciones Unidas para la

Educacién, la Ciencia y la Cultura [UNESCO).
- DANE y Ministerio de Cultura convocan la Segunda
Reunién Técnica del Consejo Nacional de

Economia Naranja.

- Conformacién de la mesa de informacion.

O NOVIEMBRE

- DANE propone en la mesa de informacion la
revision y acuerdos frente a las actividades de
Economia Naranja, tomando como referencia
la propuesta inicial (CIIU Rev. 4 Internacional
y CllU Rev. 4 adoptada para Colombia).

O NOVIEMBRE - DICIEMBRE

- DANE recopila comentarios frente a la
propuesta de actividades a incorporar en
Economia Naranja.

-Participaron Ministerio de Cultura, Ministerio

de Comercio, Industria y Turismo, Departamento
Nacional de Planeacién, Colciencias y

Direccion Nacional de Derecho de Autor - DNDA.

O DICIEMBRE

- Dado que se encuentran dudas frente a la inclusién
de actividades, DANE complementa la revision con

la inclusion de bienes y servicios segin la Clasificacién
Central de Productos V.2 adoptada para Colombia
asociados con las actividades econdmicas.

- DANE vy el Ministerio de Cultura acuerdan realizar
reuniones bilaterales para revisar las actividades

puntuales en las que no hay consenso con las enfidades.

- Se realizan mesas de trabajo con:

1. Ministerio de Cultura: 3 mesas, se acuerda convocar
a Artesanias de Colombia y a Direccién de Patrimonio
(definicién actividad artesanal).

2. DNDA: se analizan documentos OMPI y DNDA

y se propone convocar a Colciencias.

'
'
i

O ENERO - FEBRERO

- Elaboracién de la
propuesta de Reporte
Noaranja y definicién de
criterios para la
conformacién del Sistema de
Informaciéon de Economia

Naranja (SIENA).

MARZO - ABRIL

- Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo, el Ministerio
de Cultura y Artesanias de
Colombia definen actividades
y productos asociados con
turismo cultural, comercio

y arfesanias.

Realizacion de mesas para
inclusion de propiedad
industrial.

MAYO

- DANE, en conjunfo con
las entidades del CNEN,
entrega el listado definitivo
de acfividades de
Economia Naranja

y la propuesta

del reporte.
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Como resultado de las discusiones interinstitu-
cionales desarrolladas en la mesa de informo-
cién, se acordé incluir en la Economia Naranja
32 actividades econdmicas de manera tfotal
y 69 actividades econdémicas de manera par-
cial. Entiéndase como actividades de inclusion
parcial aquellas en las que solamente se tienen

ACTIVIDADES
DE INCLUSION
TOTAL R

32

PARCIAL

ACTIVIDADES
DE INCLUSION

69

en cuenta algunos productos. En este caso, se
realizé la seleccion de actividades tomando la
Clasificacion Industrial  Internacional Uniforme
de todas las actividades econdmicas (CIIU Rev.
4 A.C.), asi como de productos asociados, te-
niendo en cuenta la Clasificacion Central de

Productos (CPC 2.0 A.C.)

TOTAL
©  ACTIVIDADES >

101

Para la delimitacion de las actividades parciales y sus productos, se tuvieron en cuenta los siguientes

criterios de seleccién:

Industria o
manufacturera
Artesanias de Colombia o

Turismo cultural

Ministerio de Cultura y
Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo.

Comercio
Ministerio de Comercio,
Industria y Turismo

Transformacién de la materia prima y elaboracién a mano.
Propiedad intelectual o derecho de aufor.

Actividades dirigidas a prestar servicios de transporte con temdticas asociadas al
patrimonio cultural colombiano, desarrolladas por prestadores de servicios turisticos.

Actividades de alojamiento y hospedaje en inmuebles declarados como bienes de inferés
cultural, o que estén ubicados en sectores histéricos declarados, o que cuenten con temdti-
cas en sus insfalaciones y servicios asociados con el patrimonio cultural colombiano.

e Actividades asociadas con las cocinas tradicionales de Colombia que se infegren a la
oferta de productos turisticos culturales.

e Servicios de resfaurantes y bares furisticos ubicados en sitios de interés turistico de
acuerdo con la definicion del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo.

Comercio al por menor de “productos naranja”?.

2 Ver anexo.

®Un producto naranja son bienes y servicios culturales derivados de las actividades econémicas que hacen parte de la Economia Naranja.
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SISTEMA DE INFORMACION DE LA

ECONOMIA NARANJA - SIENA

Es un conjunfo de componentes que inferactian

para acopiar, consolidar y difundir la informa-

cion estadistica relacionada con la Economia
Naranja®.

Surge del ejercicio de identificacion, consoli-
dacion y fortalecimiento de la informacién es-

fadistica segun lo establecido para el Sistema

Estadistico Nacional - SEN.

FASES PARA LA CONSTRUCCION

O

L .o

ECONOMIA NARANJA / PRIMER REPORTE I

El SIENA se constituye a partir de alianzas insti-
tucionales, la implementacién de los marcos esta-
blecidos para la exploracion de datos y el uso
de nuevas tecnologias.

El sistema de informacion estd disefiado a partir
de diferentes componentes de informacion de
las entidades fuente, con indicadores por activi-
dad econémica y/o producto.

DISENO DEL
SIENA - DANE

DESARROLLO CON

INFORMACION ESTADISTICA
DISPONIBLE EN EL DANE Y
MINCULTURA Y GENERACION DEL

REPORTE NARANJA

O DESARROLLO CON

INFORMACION COMPLEMENTARIA
DE OTRAS ENTIDADES PARA EL

REPORTE NARANJA

4 DANE - 2019.
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Hasta el momento, el SIENA ha consolidado informacién estadistica de dos fuentes:

Departamento Administrativo

Nacional de Estadistica - DANE Ministerio de Cultura

o Cuenia Satélite de Sistema de Informacion vy
Cultura y Economia Naranja - CSCEN Registro Cinematégrafico - SREC

Sistema de

O Encuesta de Consumo Cultural - ECC mformacion de la Misica - SIMUS

lista de Bienes Declarados Bien de

O Encuesta de Calidod de Vida - ECV Interés Cultural del Ambito Nacional

Gran Encuesta o lista Representativa del
Infegrada de Hogares - GEIH Patrimonio Cultural Inmaterial

Encuesta Nacional de Presupuesto

O de los Hogares - ENPH Sistema Nacional de

: Informacion Cultural - SINIC
Encuesta Nacional de Ingresos

y Gastos de los Hogares - ENIG

O Médulo de Micronegocios en la GEIH

O Encuesta Anual Manufacturera - EAM

O Encuesta Anual de Servicios - EAS






// 04

INFORMACION
ESTADISTICA
DISPONIBLE

CONSTRUIDA A PARTIR DE LAS ACTIVIDADES ECONOMICAS
DE INCLUSION TOTAL DE ECONOMIA NARANJA (VER ANEXO)

ARTES Y PATRIMONIO
INDUSTRIAS CULTURALES

CREACIONES FUNCIONALES

O
O

O

O INDICADORES GENERALES
O INFORMACION REGIONAL
O

COMPARACION INTERNACIONAL
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INFORMACION

ESTADISTICA DISPONIBLE - INDICADORES MACRO

Como antecedente, entre 2014 y 2017 la A partir a la ley 1834 de 2017 se amplia y

Cuenta Satélite de Cultura reporté un peso relativo actualiza la Cuenta Satélite de Cultura en la cual
promedio del valor agregado del campo cultural se incorporan actividades econémicas relacio-
de 1,1% en el total del valor agregado nacional. nadas con Economia Naranja.

Participacion del valor agregado® de lo Economia Naranja en el total del valor agregado nacional
2014-2018°

1,9% 2,0% 1,9% 1,8% 1,8%
| | | | |

2014 2015 2016 2017 2018°

W (tras fuentes econdmicas B Micronegocios

Fuente: DANE, Cuenfa Safélite de Cultura y Economia Naranja - CSCEN.

P: Provisional.

la participacion del valor agregado de la Economia Naranja con respecto al valor agregado na-
cional se ubica en promedio para la serie 2014-2018% en 1,9%.

%> Valor agregado: Valor adicional creado por un agente econémico por el proceso de produccién. Se obtiene de la diferencia entre el valor
de la produccién a precios bésicos y el valor del consumo intermedio a precios de compra empleado por los agentes econémicos en sus
procesos productivos.
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Composicion del valor agregado segn dreas Composicion del valor agregado segdn
en la Economia Naranja - promedio fuentes de informacion en la
2014-2018° Economia Naranja - promedio 2014-2018°

m Artesy patrimonio  m Industrias culturales  m Creaciones funcionales m Valor agregado m Valor agregado
Otras fuentes econdmicas Micronegocios

Fuente: DANE, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - CSCEN.
P: Provisional. Fuente: DANE, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - CSCEN.
P: Provisional.

la composicién del valor agregado segin dreas

en la Economia Naranja es: Industrias culturales la composicion del valor agregado segin fuen-
42,4%, Creaciones funcionales 34,5% v Artes y tes de informacién es: Otras fuentes econdmicas
patrimonio 23,2%. /6,7% y Micronegocios 23,3%.

Cuenta de Produccion, Total Economia Narania
Valores a precios corrientes
Millones de pesos

Anos 2014 - 2018F

Total Economia Naranja
Variable

P.1 Produccién 22.564.318 24.417.397 25.016.842 25.935.645 26.639.139
P.2 Consumo intermedio ?.188.739 10.151.960 10.201.243 10.691.870 10.993.923
B.1b Valor agregado brufo 13.375.580 14.265.437 14.815.599 15.243.775 15.645.216

Fuente: DANE - Ministerio de Cultura y Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - CSCEN.

P: Provisional.
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Cuenta de Produccion, Total Economia Naranja
Series encadenadas de volumen con afo de referencia 2015

Millones de pesos
Afos 2014 - 2018F

Total Economia Naranja

Variable _

P.1 Produccién 24.375.616 24.417.397 23.866.235 23.688.929 23.391.563

P.2 Consumo intermedio ?.904.856 10.151.960 ?.739.702 Q.787.786 ©.704.310
B.1b Valor agregado bruto 14.471.614 14.265.437 14.126.532 13.201.303 13.687.562

Fuente: DANE - Ministerio de Cultura, Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - CSCEN.

Nota: Las series encadenadas de volumen no son aditivas. / P: Provisional.

De acuerdo con las series encadenadas, el total de la Economia Naranja presenta un decrecimiento
del valor agregado de 1,6% para 2017 con respecio a 2016. Por su parte el valor agregado para

2018F presenta un decrecimiento de 1,5%.

Personas ocupadas en la Economia Naranja y porcentaje de ocupados segin actividades de
servicios e industria manufacturera

B Personas ocupadas m Porcentaje de ocupados en actividades de
en la Economia Naranja servicios e industria manufacturera

2015

2014
[ o [
.‘.ﬁ 286.358 Bkl  290.929

2016 2017 2018
285.944 2,1% 283.984 2,6% 282.566

Fuente: DANE.
Nota: El nimero de personas ocupadas corresponde a los empleos de acfividades directas en la Economia Narania.
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ARTES Y PATRIMONIO

las artes comprenden la produccién, promocion
y participacion de actuaciones en vivo, eventos
y exposiciones destinadas para la vista del pibli-
co, asi como la contribuciéon de conocimientos,
aptitudes y habilidades artisticas, creativas o
técnicas para la creacién de productos artisti-
cos, actuaciones en vivo y espectdculos.

ECONOMIA NARANJA / PRIMER REPORTE I

la Lley General de Cultura - ley 397 de 1997,
define por primera vez el Patrimonio Cultural de
la Nacion de manera general como “todos los
bienes y valores culturales que son expresién de
la nacionalidad colombiana”.

Agregados macroecondmicos

(@) (@) (@)
Creacion -
Derecho Artes Artes
visuales escénicas
de autor

Cuenta de Produccion, Total Artes y Patrimonio

Series encadenadas de volumen con afo de referencia 2015

Millones de pesos

Aros 2014 -2018°

Variable

P.1 Produccién 4.888.047
P.2 Consumo infermedio 1.744.774
B.1b Valor agregado bruto 3.143.296

1.831.463

3.272.661

Artes y Patrimonio

5.104.123

4.947.810 4.815.751 4.618.978
1.760.084 1.614.623 1.504.482
3.187.726 3.200.669 3.024.063

Fuente: DANE - Ministerio de Cultura y Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja CSCEN.

Nota: Las series encadenadas de volumen no son aditivas. / P: Provisional.

En total los segmentos del drea Artes y Patrimonio presentan un crecimiento del valor agregado de
0,4% para 2017 con respecto a 2016. Por su parte el valor agregado para 2018 presenta un

decrecimiento de 5,5%.
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Asistencia a presentaciones,
espectdculos y actividades culturales

la presentacién, espectaculo o actividad cultural a
lo que mds asisten las personas de 12 afios y mas
son los parques, reservas naturales o zooldgicos,
con una proporcién de asistencia del 32,2% para
2017 y de 28,5% para 2014, con una variacion
de 3,7 puntos porcentuales (p.p.). Los conciertos,
recitales y presentaciones de misica en vivo, en

espacios abierfos o cerrados, se encuentran en
segundo renglén de asistencia con un 30,0%
para 2014 y 31,6% para 201/, con una
variacion de 1,6 p.p., seguido por las fiestas
municipales o departamentales con porcentajes
de asistencia de 31,0% y 28,8% para los afios
2014 y 2017, respectivamente.

Proporcion y variaciones porcentuales de la asistencia a presentaciones,

espectdculos y actividades culturales: 2014 y 2017

Cubrimiento a nivel nacional de las cabeceras municipales

@ Hio 2014

Teatro, épera y danza

Fiestas municipales o departamentales
Carnavales, fiestas y/o eventos nacionales
Eventos taurinos

Artes plésticas y gréficas

Titeres o cuenteros

Ferias y exposiciones artesanales
Asistencia al circo

Festivales gastronémicos

Conciertos, recitales y presentaciones de msica
Parques temdticos/diversiones

Parques, reservas naturales o zoolégicos

Festivales, ferias de libros y/o audiovisuales

. Aiio 2017 Variacion
porcentual
21,9%
18,2%
31%
288%
19,6%
17,6%
84%
6,4%
13.4%
1,6%
12,1%
10,3%
28,5%
26,8%
11,9%
103%
8%
8,9%
30%
31,6%
0%
24,3%
2 5%
32.2%
8,6%

1.9%
\

0%

Nota: Personas de 12 afios y mds en los Olimos 12 meses.
Fuente: DANE, Encuesta de Consumo Cultural - ECC.

35%



Espacios culturales

En relacién con la asistencia a espacios culturales
por parte de las personas de 12 afios y més en
2017, se destaca la visita a monumentos histéri-
cos y nacionales, sitios arqueologicos, monumen-
fos nacionales y centros histéricos cuyo porcentaje
de asistencia se encuentra en un 19,1%. Sin em-

ECONOMIA NARANJA / PRIMER REPORTE I

bargo, esfa proporcion se redujo frente a 2014
cuando este indicador se ubicd en el 20,4%.

la asistencia a bibliofecas para 2017 fue del
19,7%, proporcion menor que en 2014 cuando
fue del 21,3%, con una variacion de -1,6 p.p.

Proporcion y variaciones porcentuales de la asistencia a espacios culturales: 2014 y 2017
Cubrimiento a nivel nacional de las cabeceras municipales

@ Hio 2014

Centros culturales

Museos

Bibliotecas

Galerias de arte o salas de exposiciones

Monumentos histéricos y nacionales, sitios arqueolégicos y centros histéricos

Casa de la cultura

Variacion
porcentual

. Aiio 2017

1,3%

I
0%

Nota: Personas de 12 afios y més en los Glfimos 12 meses.
Fuente: DANE, Encuesta de Consumo Cultural - ECC.

5%

Formacidn y prdctica cultural

En 2017, el 8,2% de las personas de 12 afios
y mds realizd practicas culturales y el 6,5%
asistid a cursos o talleres en dreas artisticas
y culturales; en 2014 estos indicadores se
ubicaron en 11,1% vy 8,8%, respectivamente.

El uso de Internet viene en aumento. Para 2014,
el 60,6% de la poblacion de 12 afios y mas
utilizo esta herramienta y en 2017 lo hizo el
72,5%, lo cual representa una variaciéon de
11,9 puntos porcentuales (p.p.)
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Proporcidn y variaciones porcentuales de la participacion en actividodes de formacion y prdctica: 2014 y 2017
Cubrimiento a nivel nacional de las cabeceras municipales

@ hio 2014

Realizacién de practicas culturales*
Cursos o talleres dreas artisticas y culturales*

Uso de Internet**

Variacion
porcentual

. Afio 2017

125%

0%

75%

Nota: Personas de 12 afios y mas en los Glfimos 12 meses. Fuente: DANE, Encuesta de Consumo Cultural - ECC.

* la pregunta se hizo con periodo de referencia de los dltimos12 meses.
** la pregunta se hizo con periodo de referencia de los Gltimos 3 meses.

Asistencia o ferias y exposiciones arfesanales

Bogoté presenta el menor porcentaje de
asistencia a ferias y exposiciones artesanales
por parte de personas de 12 afios y mds, con
un 18,2% para 2017, lo cual supuso una
reduccion de 1 p.p. con respecto a 2016.

Amazonia/Orinoquia
Oriental

Pacifica

Central

Total

Caribe

Bogotd

18,6%

19,2%

18,2%

Esta clase de practicas culturales  tiene
mayor prevalencia en la region Oriental, la
cual abarca los departamentos de Boyacd,
Cundinamarca, Meta, Norte de Santander y
Santander, indicadores ubicados en 37,9% vy
36,4% para 2016y 2017, respectivamente.

. m 2016
o m 2017

37,9%

36,4%

28,9%

29,2%

5,4%

28,8%

25,7%

26,8%

Nota: Personas de 12 afios y més en los Ultimos 12 meses. Fuente: DANE, Encuesta de Consumo Cultural - ECC.
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INDUSTRIAS CULTURALES o

Exhibicién de cine y videos

Son las actividades que proveen bienes y ser-

vicios basandose en los contenidos simbélicos

artisticos y creativos, que pueden ser reprodu- o Produccién de television
cidos, difundidos masivamente y que son tradi-

cionalmente reconocidos por fener una estre-

cha relacién con lo cultura.

Agregados macroeconémicos (CSCEN) o Produccién de radio

O  Produccién de cine y videos (@) Televisién por suscripcién

Cuenta de Produccion, total Industrias Culturales
Series encadenadas de volumen con afo de referencia 2015
Millones de pesos

Afos 2014 - 2018F

Industrias Culturales
Variable
2017 2018°

P.1 Produccién 11.169.766 10.926.957 11.085.1 10.845.082 10.889.965
P.2 Consumo intermedio 4.886.849 4.879.236 4.878.779 4.947.079 4.942.709
B.1b Valor agregado bruto 6.284.010 6.047.721 6.206.336 5.897.566 5.946.906

Fuente: DANE - Ministerio de Cultura y Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja CSCEN.

Nota: Las series encadenadas de volumen no son aditivas. / P: Provisional.

las industrias culturales presentan un decrecimiento del valor agregado de 5,0% para 2017 con
respecto a 2016. Por su parte el valor agregado para 2018 presenta un crecimiento de 0,8%.
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Recursos de inversion y donacién que benefician a proyectos cinematogrdficos

Entre 2014 y 2017, los proyectos cinematograficos nacionales han sido beneficiados en un pro-
medio anual de $20 mil millones a través de recursos de inversién y donaciones.

o®
=y G

Monto en miles de millones de pesos

20,3 14,2 19,3 27,3

Fuente: Ministerio de Cultura.

028

Ndmero de largometrajes colombianos estrenados

los largometrajes colombianos han pasado de 28 en 2014 a 44 en 2017, logrando asi un aumento
de 57% en el cuatrienio.

Nimero largometrajes

2014 2015 2016 2017

28 36 41 44

Fuente: Ministerio de Cultura.
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Nimero de espectadores de cine colombiano

Para el periodo comprendido entre 2014 v el Hito que se reversa en 2017 donde el nimero
2017, el afio 2016 fue en el cual mas espectadores de espectadores se reduce casi a los niveles de
asistieron a la exhibicion de peliculas colombianas. asistencia de 2015.

2014 Espectadores

I/ 2.205.759
= — 2015
> ] 3.427.922
—— 2016
T 4.791.703
2017
] 3.684.450

Fuente: Ministerio de Cultura.

Recaudo para el desarrollo cinematogrdfico

los recaudos del Fondo de Desarrollo Cinematogréfico han tenido un crecimiento positivo de 46,2%,
pasando de recaudar $18.800 millones en 2014 a recaudar $27.500 millones en 2017.

o

@or:

IIft

Recaudo en miles de millones de pesos

2014 2015 2016 2017

18,8 24,1 26,0 27,5

Fuente: Ministerio de Cultura.
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Lectura

Del total de la poblacion de 12 afios y mas
que afirmé saber leer y escribir, el 50,3% leyo
libros durante 2017, frente a un 48,4% en
2014, con una variacién de 1,9 p.p.; cabe
destacar la lectura de redes sociales con un
73,4% de personas de 12 afios y mds que sa-
ben leer y escribir y que realizaron esta précti-
ca para 201/, porcentaje que va en aumento

si se compara con 2014 con un porcentaje
del 57,2%.

En contraste, la lectura de revistas y periddicos
disminuye entre estos dos afos. Para el caso
de revistas, en 2014 el 52,6% realizé este tipo
de lectura, frente a un 44,1% que lo hizo en
2017, igual pasa con la lectura de periddicos
con un 67,1% para 2014 y tan solo un 55,0%
para 2017, con una variacion de -12,1 p.p.

Proporcidn y variaciones porcentuales en lectura: 2014 y 2017
Cubrimiento a nivel nacional de las cabeceras municipales

@ Ario 2014

Periédicos*

Revistas™*

Correos electrénicos*
Blogs, foros, paginas web*
Libros**

Redes sociales*

Variacion
porcentual

. Afio 2017

67,1%
55%
52,6%
1%
541%
522%
a7%
178%
484%
50,3%
57,2%

134%

0%

Fuente: DANE, Encuesta de Consumo Cultural - ECC.
* La pregunta se hizo con periodo de referencia del dltimo mes
** la pregunta se hizo con periodo de referencia de los Gltimos 12 meses.

Promedio de lectura de libros

75%

El promedio de libros leidos por las personas de 12 afios y mas que afirmaron saber leer y escribir
y que leyeron libros (poblacion lectora), se mantiene estable para los afios 2014, 2016y 2017,
con indicadores de 4,2 - 4.3 y 4,2 libros por persona, respectivamente.

Indicador promedio de libros por persona

| 2010 2012

2014 2016 2017

2] 4,2 4,142 4,3 4,2

Fuente: DANE, Encuesta de Consumo Cultural - ECC. Personas de 12 afios y més que saben leer y escribir.



Audiovisuales

la asistencia a cine de las personas de 12
anos y mds presenta un aumento entre 2014 y
2017, al pasar de 33,8% al 40,5%, con una
variacion de 6,7 p.p.

Se destaca, en este tipo de précticas, las
personas que ven videos, indicador que
demuestra un notable crecimiento, ya que en

2014 correspondié con el 59,7% de personas

ECONOMIA NARANJA / PRIMER REPORTE I

mayores de 12 afios y en 2017 fue de 67,9%,
lo que representa una variacién de 8,2 p.p. Por
ofro lado, el consumo de television y de radio van
a la baja. En 2014, el 94,5% de la poblacion

de 12 afios y mas vio felevision y en 2017 el
91,5%.

Por ofro lado, en 2014 escucharon radio el
69.9% y tan solo un 62,9% en 2017.

Proporcion y variaciones porcentuales del consumo de audiovisuales: 2014 y 2017
Cubrimiento a nivel nacional de las cabeceras municipales

Consumo de radio*

Consumo de misica grabada*

Consumo de televisién*

12.4%

Préctica con videojuegos™*

19.8%

Asistencia a cine***

Consumo de videos**

@ Ao 2014 @ Hio2017
69,9%
62,9%
56,4%
53,9%
%4,5%
9,5%
338%
40,5%
59.7%
67,9%

0%

Fuente: DANE, Encuesta de Consumo Cultural - ECC.

* la pregunta se hizo con periodo de referencia de la dlfima semana.
** Lo pregunta se hizo con periodo de referencia del dlfimo mes.
*** |a pregunta se hizo con periodo de referencia de los Gltimos 12 meses.

100%
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CREACIONES FUNCIONALES

Son las actividades que fradicionalmente no hacen parte de la cultura, pero definen su relacion con
el consumidor a partir de su valor simbélico en lugar de su valor de uso, y generalmente estan prote-
gidas por el derecho de autor.

Agregados macroecondmicos

o) o) o)
Edicién de
Creacion programas de Agencias
publicitaria informdtica de noticias
(software)

Cuenta de Produccion, Total Creaciones Funcionales
Series encadenadas de volumen con afo de referencia 2015
Millones de pesos

Anos 2014 -2018°

Creaciones Funcionales

Variable
P.1 Produccioén 8.284.006 8.386.317 7.825.091 8.026.942 7.911.407
P.2 Consumo infermedio 3.260.337 3.441.261 3.097.824 3.226.684 3.1/3.968

B.1b Valor agregado bruto 5.024.115 4.945.056 4.727 267 4.800.354 4.737.517

Fuente: DANE - Ministerio de Cultura y Cuenta Satélite de Cultura y Economia Naranja - CSCEN.

Nota: Las series encadenadas de volumen no son aditivas. / P: Provisional.

Llas Creaciones Funcionales presentan un crecimiento del valor agregado de 1,5% para 2017 con
respecto a 2016. Por su parte el valor agregado para 2018 presenta un decrecimiento de 1 ,3%.

Variacion de la participacion del gasto de los hogares en bienes y servicios culturales
2006 - 2007 comparativo con 2016 - 2017

En la publicacién de ingresos y gastos de los hogares colombianos para el periodo 2016 - 2017,
se identifica la participacion de los gastos realizados por los integrantes del hogar en bienes y servi-
cios culturales, cuyo valor representa el O,7% del gasto total de los hogares y el 23,0% dentro de la
division de recreacion vy cultura.
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Dentro del grupo de bienes y servicios culturales, el mayor porcentaje de gasto corresponde al pago
por servicios de television (cable, satelital, digitalizada o antena parabélica) con 60,2%, presentando
una variacion del 36% con respecto al periodo 2006 - 2007

la participacion en el gasto por entradas a cine fue de 12,0% del gasto fofal de los hogares en el
rubro de bienes vy servicios culturales, presentando un aumento del 62,41% con respecto al periodo
2006-2007, mientras que la educaciéon no formal tuvo una participacion del 7,7% en el tofal del
gasto con una variacion de -23,4%, respecto al mismo periodo.

% %
Variacién gasto
Alquiler de Tv y equipos de video 744 )
Otros servicios culturales 590,5 o
Servicio profesores particulares en formacién artistica 295,1 )
Entradas parques nacionales y reservas naturales 208,1 ®
Entradas a circos y otros espectdculos 69,9 (]
Entradas jardines botdnicos, zoolégicos y acuarios 69 )
Entradas a cine 6241 @
Entradas a museo, galerias de arte y exhibiciones 61,6 —©
Entradas monumentos nacionales y zonas arqueolégicas 563 ©
Entradas a teatro 554 @
Gastos en bazares y fiestas populares 474 ©
Suscripcion, conexién a television 434 ©
Entradas a espectdculos musicales 425 ©
Servicio de televisién 36 o
Catdlogos, material publicitario, tarjetas, etc 357 ©
Educacion no formal en formacién artistica 354 @
Libros de texto: textos guias para clase 11 e
Educacién no formal 23,4
Entrada a ferias 36,6
Suscripcion a periédicos M1,
Entradas a plazas de toros 57,4
Libros sueltos de lectura 64,4
Compra diaria de periédicos 68,7
Compra de revistas sueltas, cuentos y cuadernillos 744
Atlas y diccionarios 77
Enciclopedias, obras completas y colecciones 80,4
Encuadernacién de libros 82,1
Libros técnicos y libros especializados 84,9
Servicios fotogrdficos 85,1
Alquiler de peliculas, videos musicales y videojuegos 91,4
Entradas bibliotecas, hemerotecas y archivos 94,8
Fasciculos y tomos de enciclopedias 96,5
Negativa @ Positiva

Fuente: ENIG 2006 - 2007 y ENPH 2016 - 2017.
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Actividades de uso de Internet para personas de 5 afios y mds.

Total nacional y drea, 2012-2018

Al andlizar la serie 2012-2018, para total nacio-
nal se observa una fendencia positiva de acti-
vidades de uso de Internet para personas de 5

afos'y mas, en la cual la consulta de redes socio-
les paso de 55,6% en 2012 0 82,2% en 2018.

Por ofro lado, el uso de Internet para ver conteni-
dos audiovisuales para entrefenimiento presentd
una disminucién, pasando de 39,5% en 2012
a 32,2% en 2018.

Actividad de uso de Internet

Consultar medios Ver television,
de comunicacién videos, peliculas
(television, radio, v ofro contenido
periédicos, revistas, audiovisual para
medios digitales, etc,) entretenimiento*

Redes sociales
de Internet

55,6

2012 , -

2013 62,4 17,2
2014 63,2 9,9
2015 oY V4 14,3
2016 75,4 16,9
2018 82,2 22,8

Fuente: DANE, Encuesta Nacional de Calidad de Vida, ECV 2014 o ECV 2018.

Descargar
software, imagenes,
juegos, musica
o jugar en linea**

%
39,5 -

46,6 s

28,7 -

354 =

40,8 -

32,2 26,3

1

Nota: Resultados en miles, por efecto del redondeo, los totales pueden diferir ligeramente.

*Enla ECV 2014, 2015y 2016 corresponde a la categoria “Actividades de entretenimiento”. Esta categoria es la union de las actividades “Ver television, videos,
peliculas u ofro contenido audiovisual para entretenimiento” y “Descargar software, imégenes, juegos, misica o jugar en linea” las cuales se indagan de manera

separada desde la ECV 2018.

** Como se sefiala en la nota anterior, esta categoria comenzé a indagarse de manera separada desde la ECV 2018 y antes estaba incluida en la categorfa

"Actividades de enfretenimiento”, que la agrupaba con “Ver television, videos, peliculas u ofro contenido audiovisual para entrefenimiento” .
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INDICADORES GENERALES

Indicadores generales sociales

“Hogares Economia Naranja”® por tipo de posesion de la vivienda

El tipo de posesion de vivienda que predomina en los hogares de Economia Naranja es el arriendo
o subarriendo, seguido de la vivienda propia, fotalmente pagada.

48,5%

44,2%

2018

4,1%

0,3% 0,4%

Cabecera Centros de poblado y rural disperso Total
m Arriendo m Usufructo m Ocupacion de hecho
m Propia pagada  m Propia pagando Tenencia colectiva

Fuente: DANE, Encuesta de Calidad de Vida - ECV, 2018.

¢ Hogares Economia Naranja son aguellos en los que algin miembro del hogar se encuentra ocupado en una acfividad econémica que
hace parte de la Economia Naranja (Ver anexo).
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Hogares Economia Naranja por opinion del jefe, jefa o conyuge sobre los ingresos del hogar

Para total nacional en 2018, el 52,6% de los jefes, jefas o conyuges de hogar de Economia Naranja
manifiestan que los ingresos de su hogar cubren los gastos minimos, el 26,2% afirma que cubren mas
que esos gasfos y el 21,2% sefiala que no alcanza a cubrirlos.

0,
60,9% m No alcanza

52,6% m Alcanza

52,4%

m Sobra

2018

26,8%

20’8% I

|
I
Cabecera ‘ Centros de poblado y rural disperso Total

2,8%

Fuente: DANE, Encuesta de Calidad de Vida - ECV, 2018.

Hogares Economia Naranja por ndmero de personas que los componen

Cinco o mds personas Una persona

Entre los hogares de Economia

"™ bospersonas  Naranja durante el 2018
predominan los que estan
conformados por fres personas
con un 31,7%, seguidos de los
hogares conformados por cuatro
y dos personas con 22,2% y
20,9%, respectivamente.

22,2%
Cuatro personas

31,7%
Tres personas

Fuente: DANE, Encuesta de Calidad de Vida - ECV, 2018.
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Afios promedio de educacion de personas de 15 a 24 afios que pertenecen a un hogar de Economia Naranja

Cabecera

Fuente: DANE, Encuesta de Calidad de Vida - ECV, 2018.

m Total Nacional m Economia Naranja

Centros poblados
y rural disperso Total

05 o 83 7 Jloo 110

Indicadores generales econémicos

Participacion por fipo de empresas Economia Naranja 2017

De las encuestas econdmicas anuales disponibles para el afio 2017, el 1,8% de las empresas
corresponde a Economia Naranja. De esfe universo, el 10,9% pertenecen a la industria manufacturera

y el 89,1% a las actividades de servicios.

Servicios

2 391%

Fuente: EAM - EAS, 2017.

Industria manufacturera

«* 10,9%

Porcentaje de ventas y de compras a través de comercio electrdnico de las empresas de Economia Naranja,

segUn encuesta economica. Total nacional

En 2017, el 24,5% de las ventas de las empre-
sas de la industria manufacturera identificadas
como Economia Naranja fueron efectuadas a fro-
vés de comercio electronico, mienfras que para el
fotal de la industria manufacturera el porcentaje de
ventas a fravés de comercio electrénico fue 7,3%.

Por ofra parte, el 6,6% de las compras efec-
tuadas por empresas de la Economia Naranja
de la industria manufacturera se realizaron a
través de comercio electrénico, frente al 6,8%
total de compras realizadas por empresas del
sector industria manufacturera que fueron reali-
zadas a fravés de ese medio.
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24,5%

140% 14,1%

8,2%
0
4 )
68%  6,6%
Ventas por comercio electrénico Compras por comercio electrénico
m Totalindustria ™ Industria manvfacturera  m Total servicios Servicios Economia Naranja

manufacturera Economia Naranja

Fuente: EAM - EAS, 2017.

Cantidad de Micronegocios asociados a las actividades de Economia Narania

CANTIDAD DE
MICRONEGOCIOS

Trabajador por cuenta propia Gra n il

Empleadores

Fuente: DANE, Médulo de Micronegocios - GEIH, 2018°.

Del total de micronegocios en el pafs, 150.462 desarrollan actividades asociadas a la Economia
Naranja lo cual corresponde al 3,14% del total nacional.

El 28% de estos micronegocios generan mdés de un empleo, mientras el 72% son operados por traba-
jadores por cuenta propia. Dentro del dltimo grupo, el 60,7% son dirigidos por hombres y el restante
39,3% por mujeres.
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Cantidad de Micronegocios asociados a las actividades de Economia Naranja, segdn localizacién

78,7

Cantidad de Micronegocios (Cifras en miles)

6,4 57
4 44
Y 05

Local fijo Vivienda De puerta Sitio descubierto Otro Obra en
en puerta en calle construccién

Emplazamiento

Fuente: DANE, Médulo de Micronegocios - GEIH, 2018°.

78.707 micronegocios asociados a la Economia Naranja desarrollan sus actividades principalmente
en local fijo, oficina o fébrica, lo cual corresponde al 52,3%, seguido de 54.679 micronegocios

ubicados en la vivienda (36,6%).

Cantidad de Micronegocios asociados a las actividades de Economia Narania,
segin rangos de personal ocupado

CANTIDAD DE
Personal Ocupad
e MICRONEGOCIOS
1 persona Gt en il

2 a 3 personas

4 a 10 personas

Fuente: DANE, Médulo de Micronegocios - GEIH, 2018,

Por rangos de personal ocupado, del fotal de los micronegocios que desarrollan actividades asocia-
das a la Economia Naranja, el 64,9% ocupan una persona, el 15,7% de 2 a 3 personas y el 19,4%
entre 4 y 10 personas.
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Cantidad de Micronegocios asociados a las actividades de Economia Naranja,
segln grupos de edad

Grupo de Edad CANTIDAD DE
MICRONEGOCIOS
25'54 uﬁos Cifras en miles

55 anos o mas

Menores de 24

Fuente: DANE, Médulo de Micronegocios - GEIH, 2018,

Segln grupos de edad, el mayor porcentaje de micronegocios estan dirigidos por personas entre los
25y 54 anos (72,7%), seguido por el grupo de mas de 55 afios (14,0%) y por Gltimo se encuentra
el grupo de menos de 24 arios (13,3%).

Cantidad de Micronegocios asociados a las actividades de Economia Naranja, segin nivel educativo

Nivel Educativo CANTIDAD DE
MICRONEGOCIOS
Superior o universitaria Gfras en miles

Secundaria

Primaria

Fuente: DANE, Médulo de Micronegocios - GEIH, 201 8.

Por nivel educativo, las personas ocupadas que hacen parte de los micronegocios de Economia
Naranja se concentran principalmente en el nivel educativo de formacion superior o universitaria,
siendo 105.460 la cantidad de micronegocios con esfa caracteristica, seguida de formacién
secundaria y, por Ultimo, con la menor cantidad de micronegocios las personas ocupadas con
formacion de educacion primaria.
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Cantidad de Micronegocios asociados a las actividades de Economia Naranja,
sequn régimen de sequridad en salud

Régimen de Seguridad Social en Salud lf/l‘t}y;{)Dl\‘lt\EI:;gEIOS
. . (ifras en miles
Contributivo
Subsidiado

[
No informa
I

Especial

Fuente: DANE, Médulo de Micronegocios - GEIH, 2018,

Las personas que frabajan en micronegocios fienen afiliacion principalmente en régimen contributivo,
seguido del subsidiado.
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INFORMACION REGIONAL

Salas de Cine
Por departamentos en 2017

En 2017 el nimero de salas de cine del pais llegd a 1.082. Bogotd D.C. concentra el 27,4% del

total de las salas de cine seguido por Valle del Cauca con el 9%, Antioquia con el 7,4% y Atléntico
conel 5,1%.
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Fuente: SIREC - Ministerio de Cultura.
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Bienes de interés cultural
Por departamentos en marzo 2019

Colombia cuenta con 1.054 bienes de interés cultural declarados por el Ministerio de Culiura, de los

cuales 1.000 son inmuebles y 54 son muebles.
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Escuelas de Msica
Por departamentos en diciembre 2018

En 2018 el nimero de escuelas de musica en el pais era de 1.501. Por region, la Andina cuenta con
920 escuelas, mientras que las 581 restantes se distribuyeron en la regién Caribe (256), Pacifica (175),

Oriental (87) y Amazonia (63).
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Personas que leyeron libros

Del total de la poblacién de 12 afios y mas que de la poblacion, con una variacién de 3,5
afirmé saber leer y escribir, se destaca la region p.p. Bogotd presenta indicadores importantes,
Amazonia/Orinoquia respecto a la lectura de ya que para 2017 el 52,2% de su poblacion
libros, donde el 56,0% de su poblacion llevé a afirmé haber leido libros, frente a un 49,6%

cabo esfa préctica. Para 2016 lo hizo el 52,5% en 2016,

52.5% m2016
Amazonia/Orinoquia
56% m 2017
49,6%
Bogota
52,2%
Caribe
51,1%
6,7%
Central
49,2%
49%
Oriental
47,2%
50%
Pacifica
50,6%
47,5%
Total
50,3%

Leyeron libros en los ltimos 12 meses

Fuente: DANE, Encuesta de Consumo Cultural - ECC. Personas de 12 afios y mds que saben leer y escribir.



Consumo de productos audivisuales

la asistencia a cine por regiones evidencia que
Bogotd presenta los mayores porcentajes para
2016y 2017 entre la poblacion de 12 afios y
mads, indicadores ubicados en 53,8% vy 51,6%,
seguida por la regién Pacifica con un 41,3%
para el 2016y 41,8% para el 2017. En cuanto
al consumo de videos, se desfaca que la regién

22% 21,1%
Amczonic/ |
Orinoquia
53,8% 51,6%
Bogota
27,7% 30,3%
corive [N
39,8% 39,7%
38,7% 40,7%
41,3% 41,8%
40,2% 40,5%
Total _

Asistieron a cine en los
Ultimos 12 meses

48,6%

53,1%

52%

Escucharon misica grabada en
la dltima semana

ECONOMIA NARANJA / PRIMER REPORTE I

Pacifica es la que mayores indicadores demuestra
para 2016 y 2017, con 64,8% vy 70,2%,
respectivamente. En relacién con el consumo de
muUsica grabada, la region Amazonia,/Orinoquia
presenta los indicadores mdés altos con el 62,3%

para 2016y 64,4% para 2017.

m2016 m2017

62,9%

63,5% 66,8%

48,9%

53,9%

Vieron videos en el Gltimo mes

Fuente: DANE, Encuesta de Consumo Cultural - ECC. Personas de 12 afios y mds.
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Asistencia a espacios culturales

En Bogotd y en la region Pacifica se destaca la asistencia de personas de 12 afios y més a monumentos
histéricos, nacionales, sitios arqueologicos y centros histéricos. Bogotd se representa con un 23,6% en

2017y 21,5% en 2016. Ast mismo en la regién Pacifica con un 24,2% en 2017y 16,1% en 2016.

m2016
) 13,5%
Amazonia/Orinoquia
1.8% m 2017
21,5%
Bogota
23,6%
Caribe
19,3%
Central
25,9%
Oriental
16,9%
Total
19,1%

Asistieron a monumentos, sitios histéricos y arqueolégicos Gltimos 12 meses

Fuente: DANE, Encuesta de Consumo Cultural - ECC. Personas de 12 afios y mds.
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Personas que participaron en actividades de formacion y prdctica

En lo asistencia a cursos o falleres en dreas ar-
fisticas y culturales de las personas de 12 afos
y mas, la regién Central presenta el mayor por-
centaje pero decrece en 1,6 p.p. al pasar de

Q,7%en 2016 al 8,1% en 2017.

7,9% 6,4%

Por ofro lado, en las practicas culturales, la

region que presenta mayor porcentaje es la
Oriental con el 12,5% en 2016 decreciendo
para 2017 en 3,5 p.p., con un 9%.

m2016 m2017

11,4% 11,2%

Amozonia/ |
Orinoquia

6,8% 6,9%

7.7% 9,5%

Caribe [ ——

9.7% 8,1%

9,3%

6.,% 6,2%
8,6% 7,5%
12,5%

0,
. 6.5% 9%
oriencel |

7,8% 7,3%
Pacifica

1,7% 6,5%

8,4% 8,6%
8,6% 8,2%

oo [

Asistieron - cursos o talleres
dreas artisticas o culturales,
Ultimos 12 meses

Prdcticas culturales - Oltimos 12 meses

Fuente: DANE, Encuesta de Consumo Cultural - ECC. Personas de 12 afios y mds.
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Asistencia a conciertos, recitales y presentaciones de misica en vivo

En relacién con la asistencia a conciertos,
recitales y presentaciones de musica en vivo en
espacios abiertos o cerrados, por regiones, se
observé que el 47,0% de la poblacion de 12
afos y mas, en la Region Amazonia/Orinoquia
presenté el mayor porcentaje en 2017 respecto
a 2016, aumentando en O, 1 p.p.

Amazonia/

Orinoquia

Bogota

Caribe

Central

Oriental

Pacifica

Total

Este tipo de espectéculos sigue creciendo a
nivel de todas las regiones, excepto en la region
Oriental, que disminuyd 6,4 p.p., pasando de
un 34,1% en 2016 a 27,7% en 2017/. Bogotd
fambién presenta una variacion de 2 p.p. en el
mismo periodo de andlisis.

m2016 m2017

46,9%

47%

Fuente: DANE, Encuesta de Consumo Cultural - ECC. Personas de 12 afios y mds.
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COMPARACION INTERNACIONAL

Importancia econémica

En el contexto infernacional se tiene que la
mayoria de los paises genera informacién
para el segmento cultural, solo Reino Unido y
Brasil producen informacion para las industrias
creativas. En términos del Valor Agregado Bruto
el mayor aporte de la cultura se presenta en
Espafia con una participacion del 2,60% en la
economia para 2016, seguida de Argentina

ECONOMIA NARANJA / PRIMER REPORTE I

con una participacién del 2,56%. En términos
del aporte a la produccion tfofal se tiene que
la mayor participacion del segmento cultural se
da en Estados Unidos con 4,30% para 2016 y
México con 3,20%. En las industrias creativas
para Reino Unido se tiene una participacion del
Valor Agregado Bruto del 5,50% en 2017 y del
2,61% en términos del PIB para Brasil en 2017.

la participacion del valor agregado de la Eco-
nomia Naranja para Colombia ha pasado de

1,8%en 2014 a 1,7% en 2018".

Periodo de
Pais Segmento Participacion
referencia

Industrias creativas 5,50%
Reino Unido (q)
Cultura 1,60% 2017 VAB
Canada (b) Cultura 2,70% 2017 PIB
Argentina (c) Cultura 2,.56% 2017 VAB
Brasil (d) Industrias creativas 2,61% 2017 PIB
México (e) Cultura 3,20% 2017 PIB
2,60% 2016 VAB
Espaiia (f) Cultura
2,50% 2016 PIB
Estados Unidos (g) Cultura 4,30% 2016 PIB
Finlandia (h) Cultura 3,00% 2016 PIB
Chile (i) Cultura 2,20% 2013 VAB
Perd (j) Cultura 1,58% 2012 PIB
Notas:

a. Informacién publicada por el Departamento para la Digitalizacién, Cultura, Medios y Deporte - DDCMD a partir de la informacién de la Encuesta
Anual de Negocios y Tablas Oferta Utilizacién de Cuentas Nacionales producida por la Oficina Estadistica de Reino Unido.

b. Informacién producida por la Oficina Estadistica de Canadé a partir de los Indicadores Provinciales y Territoriales de Cultura y del PIB basado en el ingreso.
c. Instituto Nacional de Estadistica y Censos; Sistema de Informacién Cultural de la Argentina.

d. Federacién de las Industrias del Estado de Rio de Janeiro corresponde a la participacién estimada sobre la base de la masa salarial.

e. Informacién producida por la Cuenta Satélite de Cultura del Insfitufo Nacional de Estadistica y Geografia.

f. Informacién producida por el Ministerio de Cultura y Deporte a partir de la Cuenta Satélite de Cultura.

g. Informacién producida por la Oficina de Andlisis Econémico del Departamento de Comercio de los Estados Unidos a partir de la Cuenta Satélite
de la Cultura y las Artes.

h. Informacién producida por la Oficina Estadistica de Finlandia a partir de la Cuenta Satélite de Cultura.

i. Informacién producida por el Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, a partir del valor agregado y el PIB generado por el Banco Central de
Chile e informacién de ventas del servicio de impuestos internos.

i. Informacién producida por el Ministerio de Cultura. Esta cifra comprende la contribucién de las actividades culiurales privadas y formales, sin incluir el gobierno.
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Empleo

En relacién con el empleo generado por la
cultura y las industrias creativas, se observa
que para las mediciones recientes en Esparia
el 3,70% del empleo se genera en el segmento
cultural, seguido por México con 3,20%. En
el Reino Unido adicionalmente se tiene que el
6,10% del empleo se concentra en las industrias

creativas mayor al porcentaje de empleo del
segmento cultural que fue del 2,0%; en Brasil
la participacién del empleo en estas industrias
es del 1,80%. El porcentaje de poblacién
ocupada en actividades de Economia Naranja
en Colombia para el afio 2018 fue de1,2%.

referencia

Industrias creativas
Reino Unido (a)

Cultura
Canada (b) Cultura
Espaiia (c) Cultura

Brasil (d) Industrias creativas

México (e) Cultura
Finlandia (f) Cultura
Chile (g) Cultura
Peru (h) Cultura
Republica Cultura

Dominicana (i)

Notas:

6,10% 2017
2,00% 2017
3,60% 2017
3,70% 2017
1,80% 2017
3,20% 201/
3,20% 2017
3,30% 2016
6,58% 2015
3,30% 2012
12,50% 2010

a. Informacién publicada por el Departamento para la Digitalizacién, Cultura, Medios y Deporte - DDCMD a partir de las estimaciones de empleo

que se calculan de la Encuesta Anual de Poblacién producida por la Oficina Estadistica del Reino Unido.

b. Informaciéon generada por la Oficina Estadistica de Canadé a partir de los Indicadores Provinciales v Territoriales de Cultura y del PIB basado

en el ingreso.

c. Informacién producida por el Ministerio de Cultura y Deporte a partir de la Encuesta de Poblacién Activa del Insfituto Nacional de Estadistica de

Espafa.
d. Federacion de las Industrias del Estado de Rio de Janeiro.
e. Instituto Nacional de Estadistica y Geograffo.

f. Informacién producida por la Oficina Estadistica de Finlandia a partir de la Cuenta Satélite de Cultura.

g.Informacién producida por el Consejo Nacional de la Cultura y las Artes.

h.Informacién producida por el Ministerio de Cultura.

i. Informacion producida por Banco Central de la Republica Dominicana y del Ministerio de Cultura.
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Actividades de inclusién total en la Economia Naranja

| Descripdién | CIU4AC

1 Fabricacién de joyas, bisuteria y arficulos conexos 3210
2 Fabricacién de instrumentos musicales 3220
3 Fabricacion de juegos, juguetes y rompecabezas 3240
4 Edicion de libros 5811
5 Edicion de periddicos, revistas y publicaciones periédicas 5813
6 Otros trabajos de edicion 5819
7 Edicién de programas de informdtica (software] 5820
8 Acﬁvidqdes de prodp;cién de peliculas cinematogréficas, videos, programas, anuncios y 5017
comerciales de felevision
9 Actividqdes de postprgduccién de peliculas cinematogréficas, videos, programas, anuncios y 5019
comerciales de televisién
10 Actividgdes de distri.bL.Jcién de peliculas cinematogrdficas, videos, programas, anuncios y 5013
comerciales de television
11 Actividades de exhibicion de peliculas cinematograficas v videos 5914
12 Actividades de grabacién de sonido y edicion de misica 5920
13 Actividades de programacién y transmisién en el servicio de radiodifusién sonora 6010
14 Actividades de programacién vy transmision de television 6020
15 Actividades de agencias de noficias 6391
16 Otras actividades de servicio de informacién n.c.p. 6399
17 Publicidad 7310
18 Actividades especializadas de disefio 7410
19 Actividades de fotografia 7420
20 Ensefianza cultural 8553
21 Creacién literaria Q001
22 Creacién musical 002
23 Creacién featral Q003
24 Creacion audiovisual 9004
25 Artes pldsticas y visuales Q005
26 Actividades teatrales Q006
27 Actividades de espectdculos musicales en vivo 007
28 Otras actividades de espectdculos en vivo 2008
29 Actividades de bibliotecas y archivos Q101
30 Actividades y funcionamiento de museos, conservacién de edificios y sifios histéricos 9102
31 Actividades de jardines botanicos, zooldgicos y reservas naturales Q103
32 Actividades de parques de atracciones y parques femdaticos 9321
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| Descripcién | ClU4AC
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11
12
13

14

15
16
17
18
19
20
21
22
23
24

25

26

27

28

29

30
31
32
33

Actividades de inclusién parcial en la Economia Naranja

Tejedurfa de productos fextiles

Acabado de productos textiles

Fabricacién de fejidos de punto y ganchillo

Fabricacion de articulos confeccionados de materiales fextiles, excepto prendas de vestir
Fabricacion de tapetes y alfombras para pisos

Fabricacién de ofros articulos textiles n.c.p.

Confeccién de prendas de vestir, excepto prendas de piel

Fabricacion de articulos de piel

Fabricacién de articulos de punto y ganchillo

Fabricacién de articulos de viaje, bolsos de mano vy articulos similares elaborados en cuero,
y fabricacién de articulos de talabarteria y guarnicioneria

Fabricacién de calzado de cuero y piel, con cualquier tipo de suela
Fabricacion de ofros fipos de calzado, excepto calzado de cuero y piel
Fabricacion de recipientes de madera

Fabricacién de ofros productos de madera; fabricacién de articulos de corcho,
cesteria y esparteria

Actividades de impresién

Actividades de servicios relacionados con la impresién
Produccion de copias a partir de grabaciones originales
Fabricacion de vidrio y producios de vidrio

Fabricacién de ofros productos de cerémica y porcelana

Corte, fallado y acabado de la piedra

Forja, prensado, estampado y laminado de metal; pulvimetalurgia
Fabricacién de ofros productos elaborados de metal n.c.p.
Fabricacién de muebles

Ofras industrias manufactureras n.c.p.

Comercio al por menor de libros, periédicos, materiales y arficulos de papeleria y escriforio en
esfablecimientos especializados

Comercio al por menor de ofros articulos culturales y de entretenimiento n.c.p. en
esfablecimientos especializados

Comercio al por menor de computadores, equipos periféricos, programas de informatica y
equipos de telecomunicaciones en establecimientos especializados

Comercio al por menor de prendas de vestir y sus accesorios (incluye articulos de piel) en
esfablecimientos especializados

Comercio al por menor de todo fipo de calzado y arficulos de cuero v suceddneos del
cuero en esfablecimientos especializados

Transporte Férreo de Pasajeros
Transporte de Pasajeros
Transporte fluvial de pasajeros

Alojamiento en hoteles

1312
1313
1391

1392
1393
1399
1410
1420
1430

4771

4772

4911
4921
5021
5511



34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45

46

47

48
49
50
51
52
53
54

55

56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
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Alojamiento en apartahoteles

Alojamiento en cenfros vacacionales

Alojamiento rural

Ofros tipos de alojamientos para visitantes

Actividades de zonas de camping y parques para vehiculos recreacionales
Expendio a la mesa de comidas preparadas

Expendio por autoservicio de comidas preparadas

Expendio de comidas preparadas en cafeterias

Ofros tipos de expendio de comidas preparadas n.c.p.

Expendio de bebidas alcohdlicas para el consumo dentro del establecimiento
Actividades de telecomunicaciones alédmbricas

Actividades de telecomunicacién satelital

Actividades de desarrollo de sistemas informéticos (planificacién, andlisis, disefio,
programacién, pruebas)

Actividades de consultoria informdtica y acfividades de administracién de
instalaciones informéticas

Actividades de arquitectura e ingenieria y ofras actividades conexas de consulioria técnica
Investigaciones y desarrollo experimental en el campo de las ciencias naturales vy la ingenieria
Investigaciones y desarrollo experimental en el campo de las ciencias sociales y los humanidades
Ofras actividades profesionales, cientificas y técnicas n.c.p.

Actividades de las agencias de viaje

Ofros servicios de reserva y actividades relacionadas

Actividades ejecutivas de la administracion piblica

Regulacion de las actividades de organismos que prestan servicios de salud,
educativos, culturales y ofros servicios sociales, excepto servicios de seguridad social

Educacion de la primera infancia

Educacién preescolar

Educacién basica primaria

Educacion secundaria

Educacion media académica

Educacion media técnica y de formacién laboral
Establecimientos que combinan diferentes niveles de educacién
Educacion técnica profesional

Educacién tecnolégica

Educacién de insfituciones universitarias o de escuelas tecnolégicas
Educacion de universidades

Formacién académica no formal

Actividades de asociaciones profesionales

Ofras actividades asociativas n.c.p.

5512
5513
5514
5519
5520
5611
5612
5613
5619
5630
6110
6130

6201

6202

7110
/7210
7220
7490
/911
7990
8412

8413

8511
8512
8513
8521
8522
8523
8530
8541
8542
8543
8544
8551
Q412
Q499
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FICHA TECNICA

Cuenta Satélite de Cultura y Economia Narania,
Encuesta de Consumo Cultural, Encuesta de Calidad
de Vida, Gran Encuesta Integrada de Hogares,
Encuesta Nacional de Presupuesto de los Hogares,
Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos, Médulo de
Fuentes de datos Micronegocios GEIH, Encuesta Anual Manufacturera,
Encuesta Anual de Servicios, Sistema de Informacién
Cinematogrdfico, Sistema de Informacién de la Misica,
Lista de Bienes Declarados de Interés Cultural del Ambito
Nacional, Lista Representativa del Patrimonio Cultural
Inmaterial, Sistema Nacional de Informacién Cultural.

Afio base 2014
Periodo de referencia 20142018
Poblacién obijetivo Hogares, establecimientos

Nota: Consulte las fichas técnicas de cada indicador ingresando o www.dane.gov.co
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